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naturbaserte reiselivet
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Det naturbaserte reiselivet bestar av mange forskjellige aktiviteter, og
deltakere med ulike motivasjoner. Markedet har dessuten blitt stadig mer
internasjonalt, sammensatt og spesialisert over tid. Det at sofistikerte,
spesialiserte produkter blir stadig mer populaere betyr ogsa at det finnes et
potensiale for & videreutvikle gode produkter gjennom for eksempel pakking
og pkosertifisering. Veksten i markedet har ogsa startet flere diskusjoner om
bzerekraft, og hvordan aktivitetene pavirker lokalsamfunnene rundt.

Opplevelser av landskap, sightseeing og naturfotografering kombineres med
andre mer fysisk krevende aktiviteter

For & kartlegge de ulike markedene for norske naturopplevelser giennomfgrte
BIOTOUR-prosjektet en nasjonal spgrreundersgkelse blant internasjonale
turister til Norge sommeren 2018. Svarene viste at det var stor interesse for
naturbaserte reiselivsaktiviteter. Opplevelser av landskap, sightseeing og
naturfotografering var de viktigste aktivitetene for de fleste turistene.
Samtidig kombinerte over halvparten av dem helst disse grunnleggende
aktivitetene med andre mer fysisk krevende aktiviteter som fotturer,
kajakkpadling, sportsfisking, fiellsykling eller fuglekikking. Mange av de som
deltok pa de mer krevende aktivitetene mente selv at de hadde ganske eller
veldig mye erfaring med dem. Unntaket var de som gikk lengre fotturer som
ofte mente at de ikke hadde sa mye erfaring. Svarene viste ogsa at rundreiser
er vanlig blant turister som besgker Norge; litt over halvparten

overnattet pa minst tre forskjellige steder i Igpet av besgket sitt. Flere stopp
betyr flere opplevelser, og det var mest sannsynlig gnsket om a oppleve mest
mulig som gjorde at turistene besgkte flere steder i Igpet av turene sine.
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Turister er interesserte i pakker og gkosertifisering

En mate vi kan hjelpe turistene med a oppleve mest mulig under oppholdet sitt i
Norge pa kan veere a sette naturbaserte reiselivsprodukter sammen i pakker.
Dette kan ogsa skape mange andre fordeler, bade for turistene og for tilbyderne.
Samtidig krever det mer kunnskap om etterspgrselen - bade for de produktene
som eksisterer i dag, og for mulige nye produkter. For & fa mer kunnskap om
etterspgrselen for pakkede reiselivsprodukter undersgkte BIOTOUR preferansene
til fuglekikkere i Varanger, de som drev med terrengsykling i Trysil og de som gikk
tur til Trolltunga. Deltakerne pa alle disse aktivitetene var interesserte i a kjgpe
reiselivspakker, og de som gikk tur pa Trolltunga var enda litt mer interesserte enn
de to andre gruppene. | tillegg var deltakerne pa alle aktivitetene positive til
gkosertifisering i forbindelse med pakkene. Likevel hadde relativt fa kjgpt en slik
pakke eller betalt for guiding i praksis, noe som kan bety at det ikke eksisterte nok
reiselivspakker og andre guidede produkter i omradene. Det er med andre ord et
stort uutnyttet potensial for a sette naturbaserte reiselivsprodukter sammen i
pakker, spesielt hvis vi fokuserer pa gkosertifiserte og baerekraftige produkter.
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«Godt», «darlig» og «stygt» reiseliv

| diskusjoner om baerekraftig naturbasert reiseliv brukes ofte ord som «godt»,
«darlig» eller «stygt». Vi fokuserer ofte kun pa noen fa dimensjoner, som
CO2-utslipp eller overturisme. Dette har en tendens til a skape forenklede
stereotyper av ulike typer reiseliv. Dette kan pavirke strategier og praksis i
bransjen, hvor noen destinasjoner praktiserer maksimering, og prgver a gke
antallet internasjonale turistankomster, samtidig som flere har gatt over til
optimalisering, og progver a gke de skonomiske fordelene fra det eksisterende
turistsystemet. «God» turisme assosieres med lave utslipp, eller deltakere som
bryr seg om destinasjonen. «Darlig» turisme assosieres med aktiviteter hvor
deltakerne bryr seg mindre om destinasjonen, eller med negative konsekvenser
for miljget. Noen aktiviteter, som cruise-turisme, far til og med merkelappen
«stygg». Slike forenklede stereotyper gj@r ofte at andre negative effekter av
reiseliv overses, eller at vi glemmer at nesten ingen typer reiseliv er kun negative
eller positive for omradene rundt. For a fa til et baerekraftig naturbasert reiseliv,
er det mange komplekse utfordringer som ma mgtes pa flere nivaer, av flere
sektorer enn kun reiselivsbransjen selv. Til og med strategiskiftet fra maksimering
til optimalisering kan fgre til raske Igsninger, som igjen kan fgre til nye dilemmaer
knyttet til beerekraft i naturbasert reiseliv.
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